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Shkurtime:

BE — Bashkimi Evropian

BSH — Banka e Shqipérisé

INSTAT — Instituti i Statistikave

KE — Komisioni Evropian

TB —Tregues Besimi

TNE — Treguesi i Ndjesisé Ekonomike
VBB — Vrojtimi i Besimit té Biznesit

VBK — Vrojtimi i Besimit té Konsumatorit

RSN — Regjistri Statistikor i Ndérmarrjeve



.  Hyrje

Qéllimi i kétij materiali éshté té paragesé aspektet metodologjike té vrojtimeve té besimit té biznesit dhe
té konsumatorit té harmonizuara me metodologjiné e vendeve té Bashkimit Evropian. Vrojtimet e besimit
mbledhin fakte dhe informacione pér kushtet e bizneseve dhe gjendjen e individéve bazuar né opinionin
e tyre (né ndryshim nga vrojtimet klasike, té cilat mbledhin fakte népérmjet shifrave). Treguesit e marré
nga vrojtimet e besimit njihen si informacion cilésor, né ndryshim nga informacioni sasior i marré nga
vrojtimet tradicionale (sasiore). Kéta tregues plotésojné setin e informacionit té marré nga llogarité
kombétare. Informacioni i marré nga vrojtimet e besimit konsiderohet i vlefshém edhe pér vendet e
zhvilluara e me cilési té larté té llogarive kombétare, sepse: (i) japin njé informacion té shpejté pér
gjendjen e ekonomisg; (ii) kané informacion mbi aspekte té cilat nuk mbulohen nga statistikat zyrtare; (iii)
nuk rishikohen. Né figurén mé poshté paragitet, né ményré skematike, lidhja midis dy matjeve:

rezultateve nga matjet tradicionale sasiore dhe atyre nga vrojtimet e besimit.

Veprimet ekonomike té bizneseve dhe
té konsumatoréve

Vrojtimi zyrtar Vrojtim cilésor nga

sasior (nga INSTAT) kampion'pérfagésues
Tregues sasioré Pérgjigjet cilésore té
zyrtaré agreguara né balanca

Lidhja duhet vlerésuar

Burimi: Pérshtatur nga Cunningham (1997)2.

Rezultatet e marra nga vrojtimet e besimit jané té vlefshme nése ato paraprijné zhvillimet né treguesit
sasioré zyrtaré. Nése aspektet e sjelljes sé bizneseve dhe té konsumatoréve té matura népérmjet
vrojtimeve té besimit kané njé lidhje té miré dhe shpjegojné treguesit pérkatés nga statistikat zyrtare,

atéheré té dhénat e vrojtimeve konsiderohen té vlefshme pér t'u pérdorur (P.sh.: prirja pér té konsumuar

2 Cunningham, A. (1997): “Quantifying survey data”, Banka e Anglisé, Buletini Tremujor, Artikull, Gusht 1997.



e konsumatoréve lidhet pozitivisht me konsumin e popullatés nga llogarité kombétare; prirja e bizneseve

pér té kryer investime me seriné e investimeve zyrtare etj.).

Fillimi i vrojtimeve té besimit né vendet e zhvilluara daton né vitet 1920, fillimisht té organizuara nga
shoqéri tregtare dhe mé voné edhe nga institucione statistikore dhe banka gendrore. Ndér vrojtimet mé
té hershme té besimit té biznesit jané ato té organizuara nga Konfederata e Industrive Britanike, Instituti
pér Kérkime Ekonomike (IFO) né Gjermani dhe Instituti Kombétar i Statistikave dhe Studimeve Ekonomike
(INSEE) né Francé3. Sa i pérket konsumatoréve, vrojtimi i paré qé synoi té maste ndjesiné apo besimin e

tyre u zhvillua né Shtetet e Bashkuara té Amerikés né vitin 1946*,

Né Bankén e Shqipérisé vrojtimet e besimit kané filluar té organizohen qé prej vitit 2002, né bashképunim
me Institutin e Statistikave (INSTAT) dhe fillimisht me asistencén e IFO. Prej tyre éshté pérftuar
informacion i réndésishém pér té kuptuar mé miré zhvillimet ekonomike. Rezultatet e vrojtimeve té
besimit jané pérdorur pér té plotésuar informacionin e marré nga statistikat zyrtare né analizat periodike
té BSH-sé. Informacioni nga balancat e vecanta apo té kombinuara nga vrojtimet pérdoret si Iéndé e paré
pér modelet e parashikimit afatshkurtér té rritjes ekonomike. Informacioni né lidhje me ecuriné e
¢mimeve nga bizneset dhe nga konsumatorét jané pérdorur pér té analizuar natyrén dhe ecuriné e pritjeve
té inflacionit né ekonomi. Sé fundi, informacioni mikro i marré nga vrojtimet e besimit ka shérbyer pér
ndértimin e treguesve té matjes sé pasigurisé ekonomike. Duke filluar nga muaji maj i vitit 2016, vrojtimet

e besimit kryhen me frekuencé mujore dhe me metodologji té unifikuar me até té Komisionit Evropian.

Né Bankén e Shqipérisé, cilésia e informacionit té marré nga vrojtimet e besimit éshté analizuar
periodikisht. Studimet empirike kané vértetuar vlefshmériné e informacionit té marré nga vrojtimet e
besimit né vite®. Duke filluar nga muaji maj i vitit 2016, ato kryhen nén programin e Komisionit Evropian
pér harmonizimin e tyre né vendet anétare dhe kandidate. Synimi i kétij programi éshté té pérafrojé
metodologjité e vendeve té ndryshme me praktikat mé té mira té kryerjes sé vrojtimeve té besimit.
Informacioni i grumbulluar né kété ményré éshté i krahasueshém dhe mund té pérdoret pér té studiuar

gjendjen ciklike té ekonomive té vendeve té ndryshme.

3 OECD, 2003: “Business Tendency Surveys: A Handbook”

4 Universiteti i Michigan, Vrojtimi i Konsumatoréve, “Pérshkrimi i Vrojtimit”, https://data.sca.isr.umich.edu/survey-
info.php

5 Shih Celiku dhe Shtylla (2007) “Vrojtimi i besimit té biznesit: aspekte metodologjike dhe analizé ekonomike e
rezultateve”; Lama dhe Istrefi (2007) “Besimi konsumator dhe ekonomia shqiptare — njé uré e re informacioni”;
Kristo (2010) “Treguesit e besimit, pérdorimi i informacionit prej tyre dhe sinkronizimi me vendet e BE-sé; Kristo dhe
Hoxholli (2019) “Ciklet e biznesit né optikén e trequesve té besimit”.
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Materiali mé poshté vijon me shpjegimin e karakteristikave metodologjike té vrojtimeve té besimit (pjesa
e dyté), me pérshkrimin e treguesve té besimit té llogaritur dhe prezantimin e tyre (pjesa e treté) dhe me
ndryshimet kryesore gé solli pérfshirja e BSH-sé né programin e harmonizimit té KE-sé (pjesa e katért).
Pyetésorét e detajuar qé pérdoren pér kéto vrojtime, si dhe aspekte té tjera mé teknike té metodologjisé,

paragiten né anekset e kétij materiali.

Il. Metodologjia e vrojtimeve té besimit

Si né ¢do vrojtim tjetér, karakteristikat kryesore té vrojtimeve té besimit jané: pyetésorét, zgjedhja e
kampionit pérfagésues té popullatés, ményra se si do té mblidhet informacioni dhe, sé fundmi, agregimi
dhe paragitja e rezultateve. Né dallim nga vrojtimet tradicionale sasiore, té gjitha hapat e vrojtimeve té
besimit kryhen mé shpejt. Kjo sepse natyra cilésore e pyetjeve e bén mé té lehté dhénien e pérgjigjes nga
bizneset apo individét. Gjithashtu, procesi i grumbullimit té informacionit dhe agregimi i tij né tregues
sasioré éshté njé proces relativisht mé i thjeshté né krahasim me vrojtimet sasiore. Né vijim do té

trajtohen karakteristikat kryesore té vrojtimeve té besimit.

Pyetésorét. Njé nga karakteristikat kryesore té ndértimit té pyetésorit té vrojtimeve té besimit éshté
thjeshtésia e tij. Plotésimi i tij nga bizneset dhe konsumatorét kryhet né njé kohé shumé mé té shkurtér
se sa plotésimi i njé pyetésori sasior. Pothuajse té gjitha pyetjet e VBB-sé dhe VBK-sé jepen me alternativa
pérgjigjeje. Pyetjet e VBB-sé japin, né pérgjithési, tre alternativa pérgjigjeje (pozitive, neutrale, negative),
ndérsa konsumatorét duhet té zgjedhin njé nga pesé alternativat e pyetjeve té pérfshira né VBK (shumé
pozitive, pozitive, neutrale, negative, shumé negative). Lista e ploté e pyetjeve sipas pyetésoréve pér ¢cdo
sektor paragitet né aneksin 1. Né pjesén e katért té materialit shpjegohen ndryshimet e ndodhura né

pyetésorét pas procesit té kalimit né programin e harmonizimit.

Metoda e intervistés. Pjesémarrja né vrojtim éshté vullnetare. Cilésia e rezultateve varet shumé nga
déshira e bizneseve dhe konsumatoréve pér té marré pjesé. Pér té rritur shkallén e pérgjigjes jané marré

disa masa:

(i) Metoda e plotésimit té pyetésorit éshté intervisté e drejtpérdrejté midis intervistuesit té INSTAT-it
dhe konsumatorit ose pérfagésuesit té biznesit. Kjo shpejton procesin e marrjes sé pérgjigjeve dhe

mundéson sqarimin e paqartésive gé mund t'u lindin té intervistuarve;



(ii) Pér vrojtimin e besimit konsumator, pér ¢cdo familje té pérfshiré né zgjedhje, vendosen 4 té tjera
rezervé né té njéjtén njési primare zgjedhjeje. Kéto shérbejné si zévendésuese té familjes sé paré té
zgjedhur, né rastet kur ajo refuzon té pérgjigjet apo kur nuk gjendet kontakti. Kjo redukton né
minimum numrin e pyetésoréve pa pérgjigje (unit non response);

(iii) Intervistuesit, té cilét kryejné intervistat né terren, trajnohen lidhur me pyetésorin, natyrén e
informacionit qé ai kérkon, si dhe ményrén mé té miré té marrjes sé pérgjigjes. Intervistuesit, né
pérgjithési, synojné té marrin pérgjigje pér té gjitha pyetjet e pyetésorit, duke ulur késhtu numrin e
pyetjeve pa pérgjigje (item non response);

(iv) Pér intervistuesit pérgatitet njé udhézues i hollésishém qé shpjegon ¢do pyetje dhe pérmban njé
numér telefoni pér ¢do paqgartési gé mund té dalé gjaté fazés sé intervistimit né terren;

(v) Né fund té cdo pyetésori vendoset lidhja e fages sé internetit ku bizneset mund té gjejné analizén
dhe rezultatet mé té fundit té publikuara né fagen e internetit té BSH-sé;

(vi) Heré pas here pérgatiten broshura informuese, té cilat dérgohen prané bizneseve sé bashku me
pyetésorin e radhés. Né kéto broshura ofrohet informacion mé i detajuar pér sektorin ku operon

biznesi.

Popullata dhe baza e zgjedhjes (frame). Saktésia e rezultateve té marra nga vrojtimet e besimit varet
shumé nga ndértimi i kampionit dhe pérdorimi i listave sa mé té plota té bizneseve dhe té konsumatoréve.
Lista e bizneseve gé shérben si popullaté pér VBB-né éshté Regjistri Statistikor i Ndérmarrjeve (RSN) i
INSTAT-it. Regjistri pérfshin té gjitha njésité ligjore té regjistruara prané Qendrés Kombétare té

Regjistrimit dhe prané Organeve Tatimore.

Tabela 1 liston informacionin e popullatés pér katér vrojtimet e bizneseve bazuar né RSN e vitit 2018, e
pérpiluar nga ekspertét e metodologjisé prané INSTAT-it. Kolona e dyté tregon numrin e bizneseve té
regjistruar né total pér secilin sektor. Né kolonén e treté paragiten vetém bizneset gé operojné né sektorin
shtetéror dhe kjo shérben si baza e zgjedhjes sé kampionit (baza e zgjedhjes para pérjashtimit). Pérpara
se té kryhet zgjedhja rastésore e ndérmarrjeve, nga baza e zgjedhjes pérjashtohen paraprakisht bizneset
me mé pak se 5 té punésuar, pér sektorét e industrisé dhe té shérbimeve, dhe me mé pak se 2 té punésuar

pér sektorét e ndértimit dhe té tregtisé. Kjo shérben si baza e zgjedhjes pas pérjashtimit (procesi cut-off).



Tabelé 1: Té dhéna té pérgjithshme té popullatés, bazés sé zgjedhjes dhe kampionit (né nr. biznesesh)

Sektori Popullata Baza e zgjedhjes para Baza e zgjedhjes pas Kampioni
(nr. biznesesh té regjistruar pérjashtimit pérjashtimit
né RSN)
Industri 7,970 7,968 2,373 426
Ndértim 4,726 4,707 2,783 209
Shérbime 48,367 48,259 5,650 346
Tregti me pakicé 37,149 37,149 13,137 421

Pér industring, baza e zgjedhjes pas pérjashtimit pérbén 30% té numrit té ndérmarrjeve, pérfagéson 94%
té xhiros totale té sektorit dhe ka té punésuar 88% té totalit té punonjésve.

Pér ndértimin, né bazén e zgjedhjes pas pérjashtimit jané pérfshiré 59% e ndérmarrjeve, té cilat
pérfagésojné 99% té xhiros dhe 98% té té punésuarve té sektorit té ndértimit.

Baza e zgjedhjes sé vrojtimit té shérbimeve pérfshin vetém 12% té totalit té ndérmarrjeve né kété sektor,
duke treguar pér shkallén e larté té fragmentimit. KEto ndérmarrje nga ana tjetér pérfagésojné 82% té
xhiros dhe 65% té té punésuarve né sektorin e shérbimeve.

Sé fundmi, né sektorin e tregtisé, numri i bizneseve né bazén e zgjedhjes pérbén 35% té té gjithé
popullatés nga RSN (gjithé sektori i tregtisé). Kéto biznese zéné njé peshé 91% sipas vlerés sé shtuar dhe

70% sipas numrit té té punésuarve.

Lista e konsumatoréve, e cila shérben si popullaté pér VBK-né, éshté marré nga té dhénat e Regjistrimit
té Pérgjithshém té Popullsisé dhe Banesave té vitit 2011. Ky regjistér pérmban numérimin e ploté té té
gjithé individéve dhe banesave. Né 1 janar 2021, popullsia mbi 15 vjeg, e cila shérben si popullata e VBK-

sé, konsiston né 2,829,741 individé.

Kampionimi. Teorikisht, njihen disa metoda pér nxjerrjen e rezultateve té njé popullate té caktuar.
Ményra mé e drejtpérdrejté éshté mbledhja e té dhénave pér té gjithé individét brenda popullatés gé
vrojtohet. Né praktiké, vrojtimi i té gjithé popullatés éshté njé metodé e kushtueshme dhe kérkon shumé
kohé. Né pérgjithési, metodat e tjera té vrojtimit nxjerrin nga popullata né shqyrtim njé nénpopullaté apo
kampion “pérfagésues”. Rezultatet e nxjerra nga kampioni pérafrojné rezultatet pér gjithé popullatén. Dy
metodat kryesore pér té ndértuar njé kampion jané: metoda géllimore (purposive sample) dhe metoda
rastésore (random sampling). Né rastin e vrojtimeve té besimit té BSH-s&, kampioni zgjidhet népérmjet

zgjedhjes rastésore, pasi ajo bén té mundur nxjerrjen e rezultateve “mé pérfagésuese” pér popullatén, pa



gené e nevojshme té béhen supozime. Né rastin e VBK-s€, kampioni éshté ndértuar me géllim qé té
pérfaqésojé té gjithé konsumatorét mbi 15 vjeg. Pér VBB-né, kampioni i ndértuar pérfagéson pothuajse
té gjitha bizneset e regjistruara né Regjistrin Statistikor t&€ Ndérmarrjeve té INSTAT-it. Mé shumé detaje

mbi popullatén e pérfagésuar nga VBB-ja jepen né aneksin 2.

Né praktikat mé té mira té metodologjive té vrojtimeve té besimit sugjerohet qé&, pérpara se té vijohet me
zgjedhjen rastésore, popullata té ndahet né grupe apo shtresa me karakteristika té pérbashkéta, p.sh. me
madhési té pérafért. Arsyeja pér kété ndarje éshté se varianca brenda shtresave éshté mé e vogél se
varianca e gjithé popullatés. Kjo e bén mé eficiente metodén e zgjedhjes rastésore, duke siguruar njé
vlerésim mé té sakté rreth treguesit té popullatés. Pér ndarjen e popullatés né disa shtresa pérdoren
tregues té tjeré zyrtaré té njohur pér popullatén e vrojtuar. Zgjedhja e rastit aplikohet mbi secilén nga
kéto shtresa. Pér bizneset, shtresat zgjidhen duke pérdorur dy kritere: madhésiné dhe aktivitetin
ekonomik. Pér ndarjen sipas madhésisé éshté pérdorur numri i té punésuarve pér ¢cdo biznes, bazuar né
informacionin e marré nga Regjistri i Bizneseve. Pér ndarjen sipas aktivitetit ekonomik u pérdor klasifikimi
i bizneseve té regjistruara né regjistér sipas Nomenklaturés sé Veprimtarive Ekonomike Rev.2. Né
pérputhje me praktikat mé té mira, shpérndarja e bizneseve né shtresa éshté kryer duke pérdorur
shpérndarjen Neyman (Neyman optimum allocation), bazuar né numrin e té punésuarve. Né rastin e

konsumatoréve, kriteret pér zgjedhjen e shtresave jané gjeografia dhe densiteti i rajonit ku béjné pjesé.

Mbledhja e informacionit. Pyetésorét plotésohen prané bizneseve dhe familjaréve midis datés 1 dhe 15
té ¢do muaji. Intervistuesit trajnohen periodikisht dhe né rastin kur né pyetésor pérfshihen pyetje té reja.
Procesi i hedhjes sé té dhénave né databazg, kontrolli, peshimi dhe agregimi pérfundon 5 deri 7 dité pune
para mbarimit té muajit. Para se t'i nénshtrohet procesit tjetér, atij té agregimit, pyetjet sasiore i

nénshtrohen procesit té identifikimit dhe pastrimit nga vlerat ekstreme (outlier).

Agregimi. Informacioni cilésor i marré nga vrojtimet e besimit kthehet né sasior (kuantifikohet), népérmjet
procesit té agregimit. Procesi i agregimit béhet né tre nivele kryesore, duke filluar me ¢do pyetje (balanca
neto), pastaj né nivel sektori (treguesit e besimit) dhe mé né fund né nxjerrjen e njé treguesi pérfagésues

pér té gjithé ekonominé (treguesi i ndjesisé ekonomike).

Né nivelin e paré té agregimit, pérgjigjet e bizneseve dhe té konsumatoréve kuantifikohen népérmjet
balancés neto. Kjo éshté diferenca midis bizneseve/konsumatoréve qé raportojné pérmirésim me ata gé
raportojné kegésim. Balanca merr vlera brenda intervalit -100 deri 100 piké pérgindje. Megjithése né

rastin e bizneseve atyre u kérkohet qé té raportojné ndryshimet krahasuar me njé tremujor mé paré,



serité e VBB-sé shfaqin sjellje sezonale. Testet statistikore sugjerojné pér prani té sezonalitetit edhe né
serité e VBK-sé. Pér kété arsye, serité nga vrojtimet rregullohen pér sezonalitet. Metoda e pérdorur pér
rregullimin sezonal éshté Census X12 (njé nga paketat e rregullimit sezonal e inkorporuar né programin

statistikor Eviews).

Pasi agregohen né nivelin e paré, balancat neto kalojné né procesin e vlerésimit, pér té paré sa informative
jané. Balancat mé té vlefshme, ato gé kané lidhjen mé té forté lineare me seriné e referencés, agregohen
né nivel sektori pér té pérftuar Treguesit e Besimit. Gjaté kalimit né programin e harmonizimit u ndryshuan
disa nga balancat formuese té treguesve té besimit. Sgarime té métejshme lidhur me kéto ndryshime do
té gjeni né pjesén IV. Sé fundmi, té gjitha balancat e zgjedhura pér té ndértuar treguesit e besimit té

sektoréve agregohen pérséri né nivel ekonomie.

Peshimi. Pérgjigjet e konsumatoréve peshohen vetém njé heré, pasi ka pérfunduar faza e plotésimit té
pyetésorit dhe mbledhja e té dhénave. Kriteret e peshimit jané zona gjeografike, mosha e individit, gjinia
dhe madhésia e popullatés/dendésia. Arsyeja e peshimit, né rastin e VBK-s&, éshté se njé pjesé e

karakteristikave té konsumatoréve nuk dihen né kohén e ndértimit té kampionit, si p.sh. gjinia apo mosha.

Pér bizneset, peshimi kryhet né dy faza. Peshimi i fazés sé paré reflekton strukturén e kampionit, ndérsa
peshimi i fazés sé dyté reflekton strukturén e ekonomisé. Né fazén e dyté, peshat jané né proporcion me
peshén relative té degéve té caktuara té ekonomisé. Duke pérdorur terminologjiné e manualit t&é OECD-
sé, peshat e fazés sé paré quhen peshat e zgjedhjes, ndérsa peshat e fazés sé dyté quhen peshat e

madhésisé.

Peshat e zgjedhjes jané e anasjella e probabilitetit té pérfshirjes sé njé biznesi né kampion. Né rastin e
ndérmarrjeve té médha, ku probabiliteti i pérfshirjes éshté 1, rrjedhimisht edhe pesha éshté 1. Peshat e
ndérmarrjeve té vogla dhe té€ mesme jané mé té médha se 1, duke gené se probabiliteti i zgjedhjes éshté
mé i vogél se 1. Sa mé e madhe éshté njé shtresé (straté), ag mé i vogél éshté probabiliteti i pérfagésimit
té njé ndérmarrjeje dhe ag mé e madhe éshté pesha gé do t’i vihet késaj ndérmarrjeje. Pra né kampionin
e ndértuar, ndérmarrja né grupin mé té madh ka peshén e zgjedhjes mé té madhe. Né njé faré ményre,
pérgjigjja e saj do té pérfagésojé pérgjigien edhe té té gjitha ndérmarrjeve té tjera brenda asaj shtrese.
Nése kampioni do té ishte zgjedhja e rastit e thjeshté, jo e shtresézuar, té gjitha bizneset do té kishin té

njéjtin probabilitet pérfagésimi dhe pesha e tyre do té ishte e barabarté.

Peshat e madhésis€, né ményré ideale, duhet té vareshin nga natyra e pyetjes, e cila do té agregohet, dhe

té llogariteshin né nivel biznesi. P.sh. pyetjet pér prodhimin duhen peshuar me vlerén relative té prodhimit
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gé ka biznesi i pyetur, pyetjet pér punésimin me numrin e té punésuarve etj. Né praktiké, kjo éshté njé
meényré e kushtueshme dhe praktikisht e pamundur. Ajo ¢faré rekomandohet né praktiké éshté pérdorimi
i informacionit té jashtém dhe té agreguar né disa grupe apo néndegé té ekonomisé. Pér kété éshté

pérdorur informacioni nga té dhénat e xhiros nga Anketa Strukturore e Ndérmarrjeve.

Né ményré té pérmbledhur, agregimi i rezultateve té bizneset jepet nga formula standarde Horvitz-

Thompson (HT):

YHT —

1 Wi
a. = W Ziepy, Vi

Ku YT éshté vlerésimi HT i popullatés pér trequesin Y; p shté zgjedhja; mt; éshté probabiliteti i pérfshirjes,
w; éshté pesha bazuar né madhésiné e njésisé, W éshté pesha e popullatés (totali i peshave té madhésisé

sé té gjitha njésive té pérfshira né popullaté).

Né fazén e paré té peshimit, pérgjigjet e secilit biznes dhe konsumator peshohen né nivel individual pér
té arritur né njé vlerésim té popullatés, duke pérdorur peshat e zgjedhjes (ﬂli). Kéto pesha rishikohen ¢do
muaj dhe rishpérndahen né rast se ka biznese té cilat nuk jané pérgjigjur. Pesha e bizneseve gé nuk éshté
pérgjigjur rishpérndahet te ndérmarrjet e pérgjigjura, brenda shtresés fillestare ku ato jané pérzgjedhur.
Pra, pesha ﬁIIestarenliriIIogaritet. Né njé fazé té dyté, pérgjigjet e bizneseve peshohen pérséri, pér té
reflektuar mé miré strukturén e ekonomisé, duke pérdorur peshat e madhésisé (w;). Peshimi i fazés sé
dyté béhet pér té llogaritur tregues né nivele mé té larta agregimi (né nivel té paré dhe té dyté té kodit
NVE Rev.2). Grupimeve me xhiron mé té madhe u caktohet njé peshé mé e madhe gjaté mesatarizimit té

vlerésimeve pér té arritur né treguesin e agreguar®. Pra pesha e madhésisé bie né formulén mé lart dhe

pérdoret vetém né nivel mé té larté agregimi (w; né formulén mé lart éshté 1).

¢ Peshat llogariten bazuar né statistikén zyrtare té vlerés sé xhiros sé bizneseve nga té dhénat e Anketés Strukturore
pran€ Ndérmarrjeve.
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lll. Treguesit e besimit dhe prezantimi i rezultateve

Si rezultat i procesit té agregimit dhe té peshimit té rezultateve, pérfitohen pesé tregues besimi, té cilét
pérmbledhin besimin e secilit sektor té vrojtuar si dhe njé tregues i vetém, treguesi i ndjesisé ekonomike,
i cili pérmbledh besimin e té gjithé agjentéve né ekonomi. Treguesi i besimit té industrisé (TBI) aktualisht
formohet si mesatare e thjeshté aritmetike e balancave té prodhimit, porosive té reja dhe porosive nga
eksportet, pérkatésisht pyetjet 1, 2 dhe 3 te pyetésori i industrisé. Treguesi i besimit né ndértim (TBN)
éshté mesatarja aritmetike e aktivitetit ndértues dhe porosive té reja (pyetja 1 dhe 3 e pyetésorit té
ndértimit). Treguesi i besimit té shérbimeve (TBSH) éshté mesatarja aritmetike e gjendjes sé biznesit dhe
e kérkesés (pyetja 1 dhe 2 e pyetésorit té shérbimeve). Treguesi i besimit né tregti (TBT) éshté mesatarja
aritmetike e balancave té gjendjes sé biznesit dhe pritjeve pér punésimin (pyetja 1 dhe 5 e pyetésorit té
tregtisé). Treguesi i besimit té konsumatoréve (TBK) éshté mesatarja aritmetike e balancave té pritjeve
pér gjendjen financiare, pritjet pér gjendjen e ekonomisé, situatén e blerjeve té médha dhe pritjeve pér to
(pyetjet 2, 4, 8 dhe 9 te pyetésori i konsumatoréve). Sé fundmi, té gjitha balancat e pyetjeve té pérfshira

né TB si mé lart pérdoren pérséri pér té ndértuar Treguesin e Ndjesisé Ekonomike (TNE).

Kombinimi optimal i pyetjeve té cilat ndjekin mé miré seriné e referencés dhe si pasojé, pérfshihen né
llogaritjen e Treguesve té Besimit, mund té ndryshojé me kalimin e kohés. Komisioni Evropian thekson
réndésiné e kontrollit periodik té informacionit qé pérmbajné Treguesit e Besimit’. Kriteri pér zgjedhjen e
balancave pérbérése té treguesve té besimit sipas sektoréve éshté: lidhje e forté lineare midis treguesve
té balancave té rregulluara pér sezonalitet me seriné e referencés. Seria e referencés éshté njé tregues
sasior i ecurisé sé sektorit, si p.sh. rritja e prodhimit té brendshém bruto pér sektorin e industrisé ose rritja
e konsumit privat pér vrojtimin e konsumatoréve. Fortésia e lidhjes matet nga koeficienti i korrelacionit
midis secilés balancé dhe serisé sé referencés té ¢do sektori. Rishikimi mé i fundit i treguesve té besimit
éshté kryer para pesé viteve (né prill 2017), kur u ndryshuan disa prej balancave pérbérése. Né tabelén 3
pérmblidhen balancat pérbérése té treguesve té besimit para dhe pas procesit té rishikimit né muajin maj

2021.

7 Komisioni Evropian, Udhézues pér pérdoruesit, 2015: “The joint harmonised EU Programme of Business and
Consumer Surveys”.
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Tabela 2: Ndryshimi i balancave pérbérése té treguesve té besimit

Nr. | Balancat e TB para rishikimit Balancat e TB nga maj 2021
Industri
1 Prodhimi (p.1) Prodhimi (p.1)
2 Porosité e reja (p.2) Porosité e reja (p.2)
3 Gjendja e inventaréve (p.4) Porosité e reja nga eksportet (p.3)
Ndértim
4 Prodhimi (p.1) Prodhimi (p.1)
5 Kontratat porositése (p.3) Kontratat porositése (p.3)
Shérbime
6 Gjendja e biznesit (p.1) Gjendja e biznesit (p.1)
7 Kérkesa (p.2) Kérkesa (p.2)
Tregti
8 Gjendja e biznesit (p.1) Gjendja e biznesit (p.1)
9 Pritjet pér punésim (p.5) Pritjet pér punésim (p.5)
Konsumatorét
10 | Pritje pér gjendjen financiare (p.2) Pritje pér gjendjen financiare (p.2)
11 | Pritje pér gjendjen e pérgj.ekonomike (p.4) Pritje pér gjendjen e pérgj. ekonomike (p.4)
12 | Blerje té médha (p.8) Blerje té médha (p.8)
13 | Balanca té ardhura/shpenzime (p.12) Pritje pér blerje té médha (p.9)

Faza e fundit e agregimit éshté formimi i treguesit TNE. Para se té mesatarizohen pér té formuar TNE-nég,
kéto balanca edhe standardizohen. Seria e TNE-sé llogaritet si mesatarja e peshuar e balancave té
standardizuara. Llogaritja e peshave pér sektorét bazohet né peshén qgé ka vlera e shtuar e secilit né PBB.
Pér ta béré mé té lehté interpretimin dhe paragitjen grafike, TNE ka mesataren afatgjaté 100 dhe devijim
standard 108 TNE=100 do té thoté njé véshtrim i géndrueshém pér ecuriné e ekonomisé. TNE>100 do té
thoté njé véshtrim optimist pér aktivitetin ekonomik. TNE<100 do té thoté njé véshtrim pesimist pér

aktivitetin ekonomik.

Prezantimi i rezultateve té vrojtimeve té besimit kryhet duke pasur parasysh disa lloje pérdoruesish té
tyre. Njé analizé e pérgjithshme e rezultateve publikohet periodikisht né fagen e internetit té& BSH-sé, rreth
njé javé pas muajit pér té cilin kryhet vrojtimi. Né té analizohen zhvillimet kryesore té treguesve té besimit

dhe té balancave formuese té tyre. Ecuria e treguesve té besimit jepet grafikisht dhe krahasohet me

8 Ményra e llogaritjes sé TNE-sé éshté e ngjashme me até té pérdorur nga Komisioni Evropian. Mé shumé mbi
treguesit e ndryshém té agreguar qé ndértohen né BSH paraqitet né artikullin “Treguesit e besimit, pérdorimi i
informacionit prej tyre dhe sinkronizimi me vendet e BE-sé€”, Buletini i Bankés sé Shqipérisé, 6M-2 2010.
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mesataret historike pérkatése, duke e béré mé té lehté interpretimin e rezultateve. Pér ata studiues,
gazetaré apo studenté, té cilét kérkojné té dhéna mé té detajuara, publikohen né format Excel-i serité
kohore té treguesve té besimit dhe té balancave té detajuara, té rregulluara dhe té parregulluara pér

sezonalitet.

IV. Ndryshimet metodologjike pas pérfshirjes né Programin e Harmonizimit

KE-ja, duke filluar nga viti 1961, organizon njé program pér harmonizimin e Vrojtimit té Besimit té Biznesit
dhe Vrojtimin e Besimit té Konsumatorit né vendet anétare dhe kandidate té Bashkimit Evropian®. Vrojtimi
i paré i harmonizuar ishte vrojtimi i industrisé né vitin 1962 dhe gé atéheré, programi éshté zgjeruar si né
sektorét gé mbulon ashtu edhe né vendet pjesémarrése. Aktualisht, programi i harmonizimit mbulon pesé
sektorét kryesoré ekonomiké (industri, ndértim, shérbime, tregti dhe konsumatorét) né 27 vendet e

Bashkimit Evropian, si dhe né 4 vendet kandidate: Shqipéri, Magedoni, Mal i Zi dhe Serbi.

Qéllimi kryesor i programit té harmonizimit éshté té mbledhé informacion pér gjendjen ciklike té
ekonomive té vendeve anétare dhe kandidate pér anétarésim né Bashkimin Evropian. Ai synon té béjé té
mundur krahasimin e rezultateve té vrojtimeve té besimit ndérmjet vendeve té ndryshme. Produktet e
kétij programi jané mjete té réndésishme pér mbikéqyrjen ekonomike té BE-s€, si dhe shérbejné pér
harmonizimin sa mé té miré té politikave ekonomike. Metodologjia e KE-sé éshté pérdorur nga OECD-ja
pér té pércaktuar njé metodologji standarde pér kryerjen e vrojtimeve edhe né vendet e tjera anétare té
OECD-sé. Duke filluar nga viti 1991, KE-ja, né bashképunim me OECD-nég, ka pérpiluar udhézime dhe

rekomandime té praktikave mé té mira pér kryerjen e vrojtimeve té besimit.

Institucionet gé do té kryejné vrojtimet e harmonizuara zgjidhen népérmjet njé ftese pér aplikim nga KE-
ja dhe mbéshteten me ané té njé granti, i cili financon deri né 50% koston totale té kryerjes sé vrojtimeve.
Té dhénat e mbledhura nga vrojtimet e harmonizuara té besimit mbeten né pronési té institucionit gé i
kryen ato, por KE-ja ka té drejtén qé paralelisht t'i pérdoré kéto té dhéna. BSH-ja, pasi mori ftesén nga KE-
ja, aplikoi né muajin tetor té vitit 2015. Faza e aplikimit pér té marré pjesé né programin e KE-sé pér

Harmonizimin e VB pérfundoi me sukses dhe BSH-ja, me nénkontraktor INSTAT-in, u shpall fituese né janar

9 Komisioni Evropian, 2006: “The Joint Harmonised EU Programme of Business and Consumer Surveys”, Special
Report No5, European Economy.
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té vitit 2016. Duke filluar nga muaji maj i vitit 2016, BSH-ja né bashképunim me INSTAT, do té vijojé té
organizojé kéto vrojtime nén programin e KE-sé pér Harmonizimin e Vrojtimeve té Besimit Konsumator

dhe té Biznesit pér vendet anétare dhe kandidate té BE-sé.

Pérfshirja e Vrojtimeve té Besimit té Shqipérisé né Programin e Harmonizimit ka kéto pérparési:

(i) Baza e té dhénave me frekuencé mujore pasurohet, pasi me standardin e ri té kérkuar nga KE-ja,

vrojtimet e besimit kryhen me frekuencé mujore dhe jo mé tremujore;

(i) Metodologjia e zgjedhjes sé kampionit té bizneseve dhe té konsumatoréve éshté pérmirésuar mé tej,

duke zgjedhur njé prej varianteve té sugjeruara né praktikat e kryerjes sé vrojtimeve té besimit;

(iii) Rezultatet e vrojtimit peshohen né ményré gé kampioni i zgjedhur té pérfagésojé mé miré strukturén

e popullsisé sé bizneseve dhe té konsumatoréve né studim;

(iv) Pérafrimi mé i miré me metodologjiné e vendeve té tjera té BE-sé do té mundésojé analiza krahasuese

mbi sinkronizimin e cikleve té biznesit.

BSH-ja e ka pérshtatur gradualisht né vite metodologjiné me até té KE-sé. Megjithaté, pjesémarrja né

program solli disa ndryshime. Ndryshimet kryesore gé sjell pérfshirja né Programin e KE-sé, jané:

(1) frekuenca me té cilén kryhen vrojtimet rritet (nga 4 né 12 heré né vit);
(I) pyetésorét harmonizohen plotésisht me pyetésorét e KE-ség;

(1) metodologjia pérafrohet edhe mé shumé me rekomandimet dhe praktikat mé té mira té KE-sé.

Si pasojé e pikés dy mé lart, disa seri kohore té treguesve té vrojtimit té biznesit nuk do té vijojné té
publikohen, pasi pyetésori i ri nuk i pérfshin pyetjet pérkatése. Njékohésisht, seri té reja do té fillojné té
ndértohen, si pér bizneset ashtu edhe pér konsumatorét, té bazuara né pyetje té reja té pérfshira né
pyetésorét e VBB-sé dhe VBK-sé. Né tabelén 3 jané paraqitur té pérmbledhura ndryshimet kryesore qé
kané ndodhur né pyetésorét e bizneseve, pas kalimit né programin e harmonizimit. Né pyetésorét e VBK-

sé, baza e krahasimit pér pyetjet do té jeté vjetore (ishte tremujore)!°. Pérve¢ ndryshimit té bazés

10 Gjykohet gé ndryshimi né ményrén se si formulohet pyetja (duke kérkuar krahasime vjetore) nuk do té sjellé
shképutje t€ serive kohore té treguesve qé¢ merren nga VBK-ja, pasi analiza t&¢ méparshme kané treguar se bizneset
dhe konsumatorét mbajné parasysh njé periudhé mé té gjaté krahasimi kur japin pérgjigjet (pavarésisht se u kérkohet
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krahasuese, pyetésori i ri i VBK-sé do vijojé té pérmbajé pyetjet e méparshme (pyetjet 1 deri 12, aneksi

1). Pyetjet 13 deri 15 jané pyetje té reja té shtuara pyetésorit té VBK-sé.

Njé pjesé e pyetjeve té VBB-sé, té cilat nuk jané pjesé e pyetésorit té harmonizuar, do té pérfshihen né

pyetésorét me frekuencé tremujore!!. Zgjedhja e muajve ku do té pérfshiheshin korrespondon me kohén

né té cilén vrojtimet me frekuencé tremujore kryheshin para procesit té harmonizimit. Pyetjet e shtuara

jané pyetjet mbi gjendjen financiare té bizneseve, normén e shfrytézimit té kapaciteteve (né sektorét e

ndértimit, shérbimit dhe tregtisé€) dhe pritjet pér inflacionin né té ardhmen.

Tabelé 3: Krahasimi i pyetésoréve para dhe pas harmonizimit

Sektori i industrisé

Pyetésori i vjetér

Pyetésori i harmonizuar

-Ecuria e ekonomiség, aktuale dhe e pritur

-Gjendja e biznesit, aktuale dhe e pritur

-Faktorét gé kufizojné aktivitetin

-Faktorét gé kufizojné prodhimin (P8)

-Kérkesa, aktuale dhe e pritur

-Eksportet, aktuale dhe e pritur

-Porosité nga eksportet, aktuale dhe pritje (P3+P12)

-Prodhimi, aktual dhe i pritur

-Prodhimi, aktual dhe pritje (P1+P5)

-Inventarét, aktual dhe té pritur

-Inventarét, aktual (P4)

-Cmimet e prodhimit, aktual dhe té pritur

-Cmimet e prodhimit, pritje (P6)

-Niveli i punésimit, aktual dhe i pritur

-Niveli i punésimit, pritje (P7)

-Paga, aktuale dhe e pritur

-Gjendja financiare

-Gjendja financiare (P18)

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve (P13)

-Kapaciteti aktual, vlerésim cilésor

-Kapaciteti aktual, vlerésim cilésor (P9)

-Porosité né krahasim me normalen, aktuale dhe pritje

-Porosité né krahasim me normalen (P2)

-Muaj prodhimi i siguruar

-Muaj prodhimi i siguruar (P10)

-Faktorét gé kufizojné shfrytézimin e kapaciteteve

-Kufizimet financiare, ményrat

-Pritjet pér inflacionin

-Pritjet pér inflacionin (P17)

-Pozita konkurruese né tregun vendas (P14)

té b&jné krahasime tremujore). Analiza e rezultateve t€ cilat kryhen pér té nxjerr€ né pah periudhén e krahasimit jep
rezultate t€ ngjashme me analizat e kryera nga vendet e BE-s€ pér treguesit e vrojtimeve té besimit.

11 Né muajt mars, gershor, shtator dhe dhjetor.
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-Pozita konkurruese né tregjet e huaja, brenda BE (P15)

-Pozita konkurruese né tregjet e huaja, jashté BE (P16)

-Porosité, krahasim tremujor (P11)

Sektori i

ndértimit

Pyetésori i vietér

Pyetésori i harmonizuar

-Ecuria e ekonomiség, aktuale dhe e pritur

-Gjendja e biznesit, aktuale dhe e pritur

-Faktorét gé kufizojné aktivitetin

-Faktorét gé kufizojné aktivitetin (P2)

-Kérkesa, aktuale dhe e pritur

-Prodhimi, aktual dhe i pritur

-Aktiviteti ndértues, aktual (P1)

-Inventarét, aktual dhe té pritur

-Cmimet e prodhimit, aktual dhe té pritur

-Cmimet, pritje (P5)

-Niveli i punésimit, aktual dhe i pritur

-Niveli i punésimit, aktual dhe i pritur (P8+P4)

-Paga, aktuale dhe e pritur

-Gjendja financiare aktuale

-Gjendja financiare aktuale (P10)

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve (P8)

-Kapaciteti aktual, vlerésim cilésor

-Porosité né krahasim me normalen, aktuale dhe pritje

-Porosité, aktuale (P3)

-Muaj prodhimi i siguruar

-Muaj prodhimi i siguruar (P6)

-Faktorét gé kufizojné shfrytézimin e kapaciteteve

-Kufizimet financiare, ményrat

-Pritjet pér inflacionin

-Pritjet pér inflacionin (P7)

Sektoriis

hérbimeve

Pyetésori i vjetér

Pyetésori i harmonizuar

-Ecuria e ekonomisé, aktuale dhe e pritur

-Gjendja e biznesit, aktuale dhe e pritur

-Gjendja e biznesit, aktuale (P1)

-Faktorét gé kufizojné aktivitetin

-Faktorét gé kufizojné aktivitetin (P7)

-Kérkesa, aktuale dhe e pritur

-Kérkesa, aktuale dhe e pritur (P2+P3)

-Cmimet e prodhimit, aktual dhe té pritur

-Cmimet, pritje (P6)

-Niveli i punésimit, aktual dhe i pritur

-Niveli i punésimit, aktual dhe i pritur (P4+P5)

-Paga, aktuale dhe e pritur

-Gjendja financiare aktuale

-Gjendja financiare aktuale (P11)

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve (P10)

-Kapaciteti aktual, vlerésim cilésor
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-Muaj shérbimi i siguruar

-Faktorét gé kufizojné shfrytézimin e kapaciteteve

-Kufizimet financiare, ményrat

-Pritjet pér inflacionin -Pritjet pér inflacionin (P9)

-Mundési pér té rritur volumin e aktivitetit (P8)

Sektori i tregtisé

Pyetésori i vjetér Pyetésori i harmonizuar

-Ecuria e ekonomisg, aktuale dhe e pritur

-Gjendja e biznesit, aktuale dhe e pritur -Gjendja e biznesit, aktuale dhe pritje (P1+P4)

-Faktorét gé kufizojné aktivitetin

-Kérkesa, aktuale dhe e pritur

-Cmimet, aktual dhe té pritur -Cmimet, pritje (P6)

-Niveli i punésimit, aktual dhe i pritur -Niveli i punésimit, aktual dhe pritje (P10 + P5)

-Paga, aktuale dhe e pritur

-Gjendja financiare -Gjendja financiare (P9)

-Norma e shfrytézimit té kapaciteteve -Norma e shfrytézimit té kapaciteteve (P8)

-Kapaciteti aktual, vlerésim cilésor

-Muaj shérbimi i siguruar

-Faktorét gé kufizojné shfrytézimin e kapaciteteve

-Kufizimet financiare, ményrat

-Pritjet pér inflacionin -Pritjet pér inflacionin (P7)

-Inventarét, aktual dhe té pritur -Inventari i produkteve, aktuale (P2)

-Porosité me furnizuesit, pritje (P3)

Pér sa i pérket ndryshimeve né metodologjiné e zgjedhjes sé kampionit, ndryshimi kryesor éshté kalimi
nga njé zgjedhje qéllimore (purpusive sampling) né njé zgjedhje probabilitare (probability sampling). Si¢ u
shpjegua né pjesén e dyté té kétij materiali, metodat probabilitare lejojné nxjerrjen e konkluzioneve pér
popullatén e vrojtuar. Mé tej, procesi i peshimit té rezultateve bazuar né karakteristikat e zgjedhjes
siguron pérfagésim mé té miré té popullatés té bizneseve dhe té konsumatoréve. Né rastin e bizneseve,
peshimi i fazés sé dyté merr né konsideraté edhe peshat e madhésisé, duke pérfagésuar mé miré

strukturén e ekonomisé.
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Aneks 1. Pyetésorét e Harmonizuar

A. Sektori i industrisé
Pyetje mujore

1. Si ka gené prodhimi né firmén tuaj gjaté tre muajve té kaluar?
[ 11. Eshté rritur

[_12. Injgjte

[_]3. Eshté ulur

2. Siivlerésoni porosité (kontratat porositése) aktualisht?
[_] 1.Mése mjaftueshém (mbi normalen)

[_] 2.Mjaftueshém (normal pér sezonin)

[__] 3.Jo mjaftueshém (nén normalen)

3. Sii vlerésoni porosité nga eksportet (kontratat porositése) aktualisht?
[__] 1.Mése mjaftueshém (mbi normalen)

[_] 2.Mjaftueshém (normal pér sezonin)

[__] 3.Jo mjaftueshém (nén normalen)

[_] 4 Nuk ka aktivitet eksporti

4. Si e vlerésoni inventarin e produkteve tuaja té pérfunduara?
[_] 1.Shumé i larté (mbi normalen)

[_]2. I mjaftueshém (normal pér sezonin)

[_] 3.Shumé i ulét (nén normalen)

5. Si e prisni ecurin€ e prodhimit né€ firmén tuaj gjaté tre muajve t€ ardhshém?
[ ]1.Do té rritet

[_]2. Do t& mbetet e njé&jté

[_13. Do t& ulet

5.1. Ecuria e situatés s€ biznesit tuaj né t€ ardhmen &éshté:
[ 11.E Iehtg té parashikohet;

[ ]2. Relativisht e lehté t& parashikohet;

[ ]3. Relativisht e véshtiré t€ parashikohet;

[ 14. E véshtiré t€ parashikohet.

6. Si prisni se do té ndryshojné ¢gmimet e produkteve qé prodhoni gjaté tre muajve té ardhshém?
[__]1. Do té rriten

[__]2. S’do té ndryshojné

[_]3. Do té& bien

7. Si prisni se do t€ ndryshojé niveli i punésimit n€ firmén tuaj gjat€ tre muajve té ardhshém?
[ 11. Do té rritet

[__]2. S’do té ndryshojé
[_13. Do té& ulet

Pyetje tremujore

8. Cilét jané faktorét kryesoré qé aktualisht po kufizojn€ prodhimin tuaj? (mund té zgjidhni mé shumé se 1 alternativé)
[ ]1.Asnjé

[_] 2. Kérkesé e pamjaftueshme

[_] 3. Mungesé né forca pune

[__] 4. Mungesé e materialeve dhe/ose makineri
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[_15. Kufizime financiare
[__] 6. Té tjera, specifikoni

9. Duke marré parasysh kérkesén aktuale dhe pritjet pér kérkesén n€ muajt e ardhshém, si e vlerésoni kapacitetin aktual té

prodhimit?

[_] 1. Mé se i mjaftueshém
[_]2. I mjaftueshém
[_]3. Aspak i mjaftueshém

10. Sa muaj prodhim keni t€ mbuluar ju me kontratat aktuale porositése?
Prodhimi yné éshté i siguruar pér muaj

11. Si kané ndryshuar porosité (kontratat porositése) gjaté tre muajve t€ kaluar?
[ 1. Janég rritur

[_]2. Njésoj

[_]3. Jané ulur

12. Si prisni t€ ndryshojné porosité (kontratat porositése) gjaté tre muajve té ardhshém?
[_]1. Do té rriten

[__]2. Do t& mbeten njésoj

[_]3. Do téulen

13. N& ¢faré mase po e shfrytézoni aktualisht kapacitetin tuaj prodhues?
né % té kapacitetit t& ploté

14. Si ka ndryshuar pozita juaj konkurruese né tregun vendas gjaté tre muajve t€ kaluar?
[__] 1.Eshté pérmirésuar

[_12.E pandryshuar
[ ] 3.Eshté keqésuar

15. Si ka ndryshuar pozita juaj konkurruese né tregjet e huaja brenda BE gjaté tre muajve t€ kaluar?
[ ] 1.Esht& pérmirésuar

[_] 2.E pandryshuar
[__] 3.Eshté keqésuar

16. Si ka ndryshuar pozita juaj konkurruese né tregjet e huaja jashté BE gjaté tre muajve té kaluar?
[__] 1.Eshté& pérmirésuar

[_] 2.E pandryshuar
[__] 3.Eshté keqésuar

17. Sa e prisni inflacionin n€ vend pas 12 muajsh?

%

18. Si ka gené gjendja financiare e firmés tuaj gjaté 3 muajve t€ kaluar?
[ ]1.Méemiré

[_12. Enjgjte

[__]3. E pérkeqésuar
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B. Sektorii ndértimit
Pyetje mujore

1. Si ka gené aktiviteti juaj ndértues gjaté 3 muajve té kaluar?
[ 11. Eshté rritur

[_] 2. Ka mbetur njésoj

[_]3. Eshté ulur

2. Cilét jané faktorét kryesoré qé kufizojné aktivitetin tuaj ndértues? (mund té zgjidhni mé shumé se 1 alternativé)
[ ]1.Asnjé

[_12. Kérkesé e pa mjaftueshme

[_] 3. Kushtet atmosferike

[_]4. Mungesé né forca pune

[_]5. Mungesé né materiale dhe/ose makineri

[__] 6. Kufizime financiare

[_17. Té tjera, specifikoni

3. Sii vlerésoni porosité (kontratat porositése) aktualisht?
[_] 1.Mése mjaftueshém (mbi normalen)

[_] 2.Mjaftueshém (normal pér sezonin)

[__] 3.Jo mjaftueshém (nén normalen)

4. Si prisni t€ ndryshojé€ niveli i punésimit né firmén tuaj gjaté 3 muajve t&€ ardhshém?
[ ]1.Do t& rritet

[_]2. S°do té ndryshojé

[_13. Do té ulet

4.1. Ecuria e situatés sé& biznesit tuaj n€ t&€ ardhmen éshté:

[ ] 1. E lehté t& parashikohet;

[ 12. Relativisht e lehté t& parashikohet;

[ 13. Relativisht e véshtiré¢ t€ parashikohet;

[ 14. E véshtiré t€ parashikohet.

5. Si prisni té ndryshojné ¢mimet qé ju do t€ vendosni gjat€ 3 muajve té ardhshém?
[__]1. Do té rriten

[__]2. S’do té ndryshojné

[__]3. Do té bien

Pyetje tremujore

6. Nése punoni me kohézgjatje normale, sa muaj puné mbuloni, me punén g€ keni aktualisht né doré dhe punén e kontraktuar?

numri i muajve

7. Sa e prisni inflacionin n€ vend pas 12 muajsh? %
8. N& ¢faré mase po e shfrytézoni aktualisht kapacitetin tuaj prodhues?
né % t& kapacitetit té ploté

9. Si ka ndryshuar niveli i punésimit n€ firmén tuaj gjaté 3 muajve t& kaluar?
[_]1. Eshtg rritur

[_] 2. Ka mbetur njésoj

[_]3. Esht& ulur
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10. Si ka gené gjendja financiare e firmés tuaj gjaté 3 muajve t¢ kaluar?
[ ]1.Méemiré

[ 12. Enjgjte

[_] 3. E pérkeqésuar

C. Sektoriishérbimeve
Pyetje mujore

1. Si ka gené ecuria e biznesit tuaj gjaté 3 muajve t€ kaluar?
[__] 1. Eshté pérmirésuar (rritur)

[_12. Enjgjte

[ ] 3. Eshté kegésuar (ulur)

2. Si ka ndryshuar kérkesa (xhiro) pér shérbimet e kompanis€ tuaj gjaté 3 muajve té kaluar?
[ 11. Eshté rritur

[ 12. Enjgjte

[__13. Eshté ulur

3. Si prisni t€ ndryshojé kérkesa (xhiro) pér shérbimet e kompanisé tuaj gjaté 3 muajve t€ ardhshém?
[ ]1.Do t& rritet

[_]2. Do t& mbetet njésoj

[_13. Do té ulet

3.1. Ecuria e situatés s€ biznesit tuaj né t€ ardhmen &éshté:

[ ]1.E lehté t& parashikohet

[ ]2. Relativisht e lehté t& parashikohet

[ 13. Relativisht e véshtiré t& parashikohet

[__14. E véshtiré t& parashikohet

4. Si ka ndryshuar niveli i punésimit n€ firmén tuaj gjaté 3 muajve té kaluar?
[ ] 1. Eshtg rritur

[_]2. Enjgjte

[_]3. Esht& ulur

5. Si e prisni se do t€ ndryshojé niveli i punésimit né firmén tuaj gjaté 3 muajve t€ ardhshém?
[ ]1. Do té rritet

[_]2. S’do té ndryshojé

[_13. Do té ulet

6. Si mendoni se do té ndryshojné ¢mimet g€ ju do t&€ vendosni gjaté 3 muajve t&€ ardhshém?
[_]1. Do té rriten

[__]2. S’do té ndryshojné

[_]3. Do té& bien

Pyetje tremujore

7. Cilét jané faktorét kryesoré qé kufizojné biznesin tuaj? (mund té zgjidhni mé shumé se 1 alternativé)

[ 11. Asnjé

[ 12. Kérkesé e pa mjaftueshme

[_] 3. Mungesé e fuqisé punétore

[__]4. Mungesé né hapésira dhe/ose pajisje
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[__]5. Kufizime financiare
[__] 6. Té tjera, specifikoni

8. Nése kérkesa rritet, keni mundési té rrisni volumin e aktiviteti tuaj me burimet aktuale q€ keni?

[ ]1.Po
[ 12Jo

Nése po, sa? %

9. Sa e prisni inflacionin né vend pas 12 muajsh?

%
10. N& ¢faré mase po e shfrytézoni aktualisht kapacitetet tuaja?

né % té kapacitetit t& ploté
11. Si ka gené gjendja financiare e firmés tuaj gjaté 3 muajve t€ kaluar?

[ ]1.Méemiré

[ ]2 Enjité
[_]3. E pérkeqésuar

D. Sektoriitregtisé
Pyetje mujore

1. Si ka gené ecuria e biznesit tuaj (shitjet) gjaté 3 muajve té kaluar?
[ ] 1. Esht& pérmirésuar (rritur)

[_]2. Enjgjte

[ ] 3. Eshté keqésuar (ulur)

2. Si paraqitet inventari i produkteve qé aktualisht keni?
[_] 1.Shumé i larté (mbi normalen)

[__]2. I mjaftueshém (normal pér sezonin)

[__] 3.Shumé i ulét (nén normalen)

3. Si prisni té ndryshojné porosité me furnizuesit gjaté 3 muajve t€ ardhshém?
[__]1. Do té rriten

[__]2. Do t& mbeten njésoj

[_]3. Do té&ulen

4. Si prisni t€ ndryshojé€ ecuria e biznesit tuaj (shitjet) gjaté€ 3 muajve t€ ardhshém?
[_] 1. Do t& pérmirésohen (rriten)

[__]2. Do t& mbeten njésoj

[_] 3. Do t& keqésohen (ulen)

4.1. Ecuria e situatés sé€ biznesit tuaj n€ t&€ ardhmen éshté:

[ ]1.E lehté t€ parashikohet

[ ]2. Relativisht e lehté t& parashikohet

[ 13. Relativisht e véshtiré t& parashikohet
[ 14. E véshtiré t&€ parashikohet



5. Si prisni t€ ndryshojé niveli i punésimit né firmén tuaj gjat€ 3 muajve t&€ ardhshém?
[_]1. Do té rritet

[__] 2. S’do té ndryshojé

[ ]3. Do téulet

6. Si mendoni se do té ndryshojné ¢mimet qé ju do t&€ vendosni gjaté 3 muajve t&€ ardhshém?
[__]1. Do té rriten

[__]2. S’do té ndryshojné

[__]3. Do té& bien

Pyetje tremujore

7. Sa e prisni inflacionin n€ vend pas 12 muajsh?

%

8. N¢ cfaré mase po e shfrytézoni aktualisht kapacitetet tuaja?

né % té kapacitetit t& ploté

9. Si ka gené gjendja financiare e firmés tuaj gjaté€ 3 muajve té kaluar?
[ 1. Méemiré

[_]2. Enjgjte

[_]3. E pérkeqésuar

10. Si ka ndryshuar niveli i punésimit né€ firmén tuaj gjaté 3 muajve té kaluar?
[ ] 1. Eshtg rritur

[_] 2. Ka mbetur njésoj

[__13. Eshté ulur

E. Pyetésorii konsumatoréve
Pyetje mujore

1. Si ka ndryshuar situata financiare e familjes suaj gjaté 12 muajve té fundit?
[ 11. Eshté pérmirésuar shumé

[ 12. Eshté pérmirésuar

[ 13. Nuk ka ndryshuar

[ 14. Eshté kegésuar

[ 15. Eshté kegésuar shumé

[ 19.Nukedi

2. Si prisni té ndryshojé situata financiare né familjen tuaj gjaté 12 muajve té ardhshém?
[ 11. Do té pérmirésohet shumé

[ ]12.Do té pérmirésohet

[ 13. Nuk do té ndryshojé

[ 14. Do té kegésohet

[ 15. Do té kegésohet shumé

[ 19.Nukedi



2.1. Situata financiare e familjes tuaj né té ardhmen éshté:
[ 11.Elehté té parashikohet;

[ 12. Relativisht e lehté té parashikohet;

[ 13. Relativisht e véshtiré té parashikohet;

[ 14. E véshtiré té parashikohet;

[ 19. Nukedi.

3. Si ka ndryshuar situata e pérgjithshme ekonomike né vend gjaté 12 muajve té kaluar?
[ 11. Eshté pérmirésuar shumé

[ ]12. Eshté pérmirésuar

[ 13. Nuk ka ndryshuar

[ 14. Eshté kegésuar

[ 15. Eshté kegésuar shumé

[ 19.Nukedi

4. Si prisni té ndryshojé situata e pérgjithshme ekonomike né vend gjaté 12 muajve té ardhshém?
[ 11. Do té pérmirésohet shumé

[ ]12.Do té pérmirésohet

[ 13. Nukdo té ndryshojé

[ 14. Do té kegésohet

[ 15. Do té kegésohet shumé

[ 19.Nukedi

5. Si mendoni se kané ndryshuar gmimet gjaté 12 muajve té fundit?
[ 11.Jané rritur shumé - kalo te pyetja 5.1.A

[ ]2.Jané rritur né ményré té moderuar = kalo te 5.1.A

[ 13.Jané rritur pak = kalo te - kalo te pyetja 5.1.A

[ 14. Pothuajse té pandryshuar - kalo te pyetja 6

[ 15.Jané ulur - kalo te pyetja 5.1.B

[ 19. Nuk e di = kalo te pyetja 6

5.1. Nése pérgjigjja e pyetjes 5 éshté 1, 2, 3 ose 5, sa pér gind mendoni se jané rritur/ulur gmimet e konsumit gjaté 12 muajve té

kaluar?
A. Rritur me % ose
B. Ulur me %

6. Né krahasim me 12 muajt e kaluar, si mendoni se do té ndryshojné ¢gmimet e konsumit né vend né 12 muajt e ardhshém?
[ ]11. Do té rriten shumé shpejt - kalo te pyetja 6.1.A

[ 12. Do té rriten me té njéjtin ritém —> kalo te 6.1.A

[ 13. Do té rriten me ritém mé té ulét - kalo te 6.1.A

[ 14. Do té ngelen té pandryshuar - kalo te 7

[ 15.Do té ulen > kalo te 6.1.B

[ 19.Nukedi-> kalote7

6.1. Nése pérgjigjja e pyetjes 6 éshté 1, 2, 3, ose 5, sa% mendoni se do té rriten/ulen ¢gmimet e konsumit gjaté 12 muajve té
ardhshém?

A. Do té rriten me % ose B. Do té ulen me %

7. Si mendoni se do té ndryshojé numri i personave té papuné né vend gjaté 12 muajve té ardhshém?
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[ 11. Do té rritet shumé

[ 12. Do té rritet pak

[ 13. Nuk do té ndryshojé
[ 14. Do té ulet pak

[ 15. Do té ulet shumé

[ 19.Nukedi

8. Duke pasur parasysh situatén e pérgjithshme ekonomike, a mendoni se tani éshté koha mé e miré pér té béré blerje né shuma

té médha (si pér shembull, mobilie, elektro-shtépiake etj.)?
[ ]11.Po, tani éshté momenti i duhur

[ 12. Nuk éshté as momenti i duhur as momenti i gabuar

[ 13.Jo, nuk éshté momenti i duhur

[ 19.Nukedi

9. Krahasuar me 12 muajt e fundit, planifikoni té béni mé shumé apo mé pak blerje né shuma té médha (si pér shembull, mobilie,

elektro-shtépiake etj.)?

[ 11.Shumé mé shumé

[ ]12.Pak mé shumé

[ 13. Pothuaj té njéjtén sasi
[ 14.Pak mé pak

[ 15.Shumé mé pak

[ 19. Nukedi

10. Duke pasur parasysh situatén e pérgjithshme
ekonomike né vend, a mendoni se tani éshté:

[ 11. Moment shumé i miré pér té kursyer;

[ 12. Moment mjaftueshém miré pér té kursyer;
[ 13. Moment jo i miré pér té kursyer;

[ 14. Moment shumé i keq pér té kursyer;

[ 19.Nukedi.

11. Gjaté 12 muajve té ardhshém, sa e mundshme do té jeté té kurseni?
[ 11.Shumé e mundshme

[ ]12.E mundshme

[ 13. E pamundur

[ 14. Krejtésisht e pamundshme

[ 19.Nukedi

12. Cila nga fjalité e méposhtme pérshkruan mé miré gjendjen aktuale financiare té familjes suaj?
[ 1 1.Po kursejmé shumé

[ 1 2.Pokursejmé pak

[ 13. Po mundohemi té pérballojmé shpenzimet me té ardhurat qé kemi

[ 1 4. Na duhet té pérdorim kursimet pér té pérballuar shpenzimet

[ 15.Pomarrimborxh

[ 19. Nukedi

Pyetje tremujore

13. Sa mundeési ka té blini njé makiné gjaté 12 muajve té ardhshém?
[ 11.Shumé e mundshme
[ 12.E mundshme
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[ 13. E pamundur
[ 14. Krejtésisht e pamundur
[ 19.Nukedi

14. A keni né plan té blini ose té ndértoni njé shtépi gjaté 12 muajve té ardhshém (pér té jetuar veté ju, njé anétar i familjes, si

shtépi pushimi, pér ta dhéné me qira etj.)?
[ 11.Po, me siguri

[ ]12.E mundshme

[ 13. Ka shumé mundési gé jo

[14.)o

[ 19.Nukedi

15. Sa mundési ka gé té shpenzoni shuma té médha pér pérmirésime ose rinovim né shtépiné tuaj gjaté 12 muajve té ardhshém?

[ ]11.Shumé e mundshme

[ ]2.E mundshme

[ 13. E pamundur

[ 14. Krejtésisht e pamundshme
[ 19.Nukedi

Té dhéna té pérgjithshme

A. E ardhura mesatare mujore e familjes suaj:
(ju lutem vendosni njé vieré té pérafért)

[ 12 e Lek né muaj - kalo tek pyetja C

[ 19. Nuk e di = kalo tek pyetja B

B. Zgjidhni njérin nga intervalet e té ardhurave ku futet e ardhura mesatare mujore e familjes suaj.

[ 11.0-18000 leke

[ ]2.18001 - 35 000 leké

[ 13.35001-87000 leké

[ 14. Mé shumé se 87 000 leké

C. Gjinia e personit gé iu pérgjigj pyetésorit:
[ 11. Mashkull;
[ 12.Femér.

D. Mosha e personit gé iu pérgjigj pyetésorit:
[ 11.16-29 vjeg;

[ ]12.30-49 vjeg;

[ 13.50-64 vjeg;

[ 14.65+ vjeg.

E. Edukimi i personit gé iu pérgjigj pyetésorit:
[ ]11. 8-vjegar ose mé pak;

[ 12.Arsimimesém;

[ 13.Arsimilarté ose mé shumé.

F. Statusi né tregun e punés:
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[ 111.
[ 112.
[ 113.
[ 114.
[ 115.
[]121.
[ 122.
[123.

Drejtues dhe specialisté;

Tekniké dhe asistenté té specializuar;

Népunés zyrash dhe punonjés té shérbimeve;
Punonijés té kualifikuar té bujgésisé dhe artizané;
Punonjés né industri, montues dhe punétor;

Té papuné;

Né pension, né paaftési;

Angazhime té tjera (student, té tjera);

[ 19. Nukedi.

G. Lloji i punés sé personit:

[ 11. Puné me kohé té ploté;

[ ]2.Puné me kohé té pjesshme.
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Aneks 2. Klasifikimi i aktiviteteve ekonomike pér VBB

Tabelé 1: Klasifikimi sipas shtresave e ndérmarrjeve té sektorit té industrisé.

Kodi NACE | Pérshkrim

10 Pérpunimi i produkteve ushgimore

11 Prodhimi i pijeve

12 Prodhimi i produkteve té duhanit

13 Pérpunimi i tekstileve

14 Konfeksioni i veshjeve

15 Prodhimi i Iékurés dhe produkteve prej |ékure

16 Prodhimi i drurit dhe produkteve prej tij, pérve¢ mobilieve
17 Prodhimi i letrés dhe produkteve prej letre

18 Shtypshkrimi dhe rigrupimi i mediave té regjistruara

19 Pérpunimi i koksit dhe rafineria e nénprodukteve té naftés
20 Prodhimi i kimikateve dhe produkteve kimike

21 Pérpunimi i produkteve farmaceutike dhe preparateve farmaceutike
22 Prodhimi i produkteve té kaugukut dhe plastikés

23 Prodhimi i produkteve minerale jometalike

24 Metalurgjia

25 Prodhimi i produkteve metaliké té fabrikuar

26 Prodhimi i produkteve optiké, elektroniké, kompjuteriké
27 Prodhimi i pajisjeve elektrike

28 Prodhimi i makinerive dhe pajisjeve

29 Prodhimi i mjeteve té transportit

30 Prodhimi i mjeteve té tjera té transportit

31 Prodhimi i mobilieve

32 Industri té tjera

33 Riparimi dhe instalimi i makinerive dhe pajisjeve
Klasifikimi sipas MIG (Grupet Kryesore Industriale)

CDUR | Mallra té géndrueshme konsumi
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CNDU Mallra jo té géndrueshme konsumi
FOBE Industria ushgimore

CONS Mallra konsumi

INTM Mallra té ndérmjetém

IVE Mallra investimi

Tabelé 2: Klasifikimi sipas shtresave e ndérmarrjeve té sektorit té ndértimit.

Kodi NACE | Pérshkrim
41 Ndértimi i ndértesave
42 Punime inxhinjerike
43 Punime té specializuara ndértimi
Tabelé 3: Klasifikimi sipas shtresave e ndérmarrjeve té sektorit té shérbimeve.
Kodi NACE | Pérshkrim
49 Transporti tokésor dhe me tubacione
50-52 Transport ujor, ajror dhe magazinim
53 Aktivitete té postés dhe korriere
55-56 Akomodim, shérbime ushqgimi dhe pije
58-60 Aktivitete publikimi, filma, programi dhe shpérndarje
61 Telekomunikacion
62-63 Shérbime té teknologjisé sé informacionit
68 Aktivitete té pasurive té paluajtshme
69-72 Aktivitete juridike, kontabilitetit, drejtimit té& ndérmarrjeve, arkitekturore dhe inxhinierike
72-74 Kérkim dhe zhvillim shkencor, publicitet dhe té tjera profesionale
77-82 Aktivitete té marrjes me gira, té punésimit, agjenci udhétimi, administrim zyrash
90-94 Aktivitete krijuese, biblioteka, lojéra fati, sportive
95-96 Riparim i kompjuteréve dhe artikuj personalé
Tabelé 4: Klasifikimi sipas shtresave e ndérmarrjeve té sektorit té tregtisé.
Kodi NACE | Pérshkrim
45 Tregtia me shumicé dhe pakicé dhe riparimi i automjeteve
473 Tregtia me pakicé e karburantit
47 Tregtia me pakicé

31



